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GROUPMAGELLAN ET LA CONCURRENCE - FRANCE

BENCHMARK – UX COMPETITORS



EXPERIENCE UTILISATEUR / UX - LAPTOP

• Le site web de agence inside tours est structuré en 6 
pages (Meet Us, Why portugal, Expériences et Team 
Building, Services, Blog, Contact Us).

• Première interface est en format vidéo en boucle des 
events.

• Un excellent maillage interne, des images cliquables 
relient les pages entre eux.

Click to see their website

https://insidetours.com/


EXPERIENCE UTILISATEUR / UX - MOBILE



EXPERIENCE UTILISATEUR / UX - LAPTOP

• Le site web de agence 008 est structuré en 7 pages 
(Accueil, L’Agence 008, RéalisaPons, Nos experPses, 
Références, Blog, Contact).

• Première interface est en format vidéo en boucle d’un 
paysage.

• Un excellent maillage interne, des images cliquables 
relient les pages entre eux.

Click to see their website



EXPERIENCE UTILISATEUR / UX - MOBILE



EXPERIENCE UTILISATEUR / UX - LAPTOP

• Le site web de séminaire est structuré en 6 pages 
(Séminaires, DesPnaPons, InspiraPons, Clients & 
RéalisaPons, 100% éco-friendly, L’agence) + call to 
acPons (créer votre séminaire et téléphone ).

• Première interface est en format vidéo en d’une 
qualité médiocre .

• Un excellent maillage interne, des images cliquables 
relient les pages entre eux.

Click to see their website

https://seminaire.com/


EXPERIENCE UTILISATEUR / UX - MOBILE



EXPERIENCE UTILISATEUR / UX - LAPTOP

• Le site web de Autreman est structuré en 6 pages 
(Accueil, Team building, DesPnaPons, RSE, Team 
Learning, Clés en main) + call to acPons (Contact / 
Devis ).

• Première interface est en format vidéo (Images 
animés) .

• Un excellent maillage interne, des images cliquables 
relient les pages entre eux.

Click to see their website

https://seminaire.com/


EXPERIENCE UTILISATEUR / UX - MOBILE



EXPERIENCE UTILISATEUR / UX - LAPTOP



EXPERIENCE UTILISATEUR / UX - LAPTOP



EXPERIENCE UTILISATEUR / UX - LAPTOP



EXPERIENCE UTILISATEUR / UX - MOBILE

Non responsive 



RESUME OF PAGE STRUCTURE - FRANCE

Séminaire d’entreprise Voyage Incen7ve Communica7on À propos ContactAccueil

Blog



WHAT COMPETITORS USE AS KETWORDS

BENCHMARK – kEYWORDS



WHAT COMPETITORS USE AS KEYWORDS

27 
KEYWORDS

DÉTÉCTÉ



WHAT COMPETITORS USE AS KEYWORDS



WHAT COMPETITORS USE AS KEYWORDS

• L’agence Inside tours utilise 27 Mots clés.

• L’agence Inside Tours utilise plusieurs mots-
clés Hors secteur évènementiel.

• La Majorité du trafic vient de Portugal.



WHAT COMPETITORS USE AS KEYWORDS

390 
KEYWORDS

DÉTÉCTÉ



WHAT COMPETITORS USE AS KEYWORDS



WHAT COMPETITORS USE AS KEYWORDS

• L’agence 008 u7lise 320 Mots clés.

• L’agence 008 u7lise plusieurs mots-clés du 
secteur évènemen7el (agence 
evenemen7el, agence évènemen7el, 
agence évènemen7el paris).

• 98% du trafic vient de France.



WHAT COMPETITORS USE AS KEYWORDS

3300 
KEYWORDS

DÉTÉCTÉ



WHAT COMPETITORS USE AS KEYWORDS



WHAT COMPETITORS USE AS KEYWORDS

• L’agence Autreman u7lise 3300 Mots clés.

• L’agence Autreman u7lise plusieurs mots-
clés du secteur évènemen7el (Team 
building vaucluse, Team building bordeaux, 
Team building paris).

• 93% du trafic vient de France.



WHAT COMPETITORS USE AS KEYWORDS

2500
KEYWORDS

DÉTÉCTÉ



WHAT COMPETITORS USE AS KEYWORDS



WHAT COMPETITORS USE AS KEYWORDS

• L’agence seminaire utilise 2500 Mots clés.

• L’agence Seminaire utilise plusieurs mots-
clés du secteur évènementiel (Séminaire, 
Séminaire, Spécialité Séville).

• 77% du trafic vient de France, 13% Belgique 
et 3,9% Espagne.



WHAT GROUP MAGELLAN USE AS KEYWORDS

84
KEYWORDS

DÉTÉCTÉ



WHAT GROUP MAGELLAN USE AS KEYWORDS



WHAT GROUP MAGELLAN USE AS KEYWORDS

• Group Magellan u7lise 84 Mots clés.

• Group Magellan u7lise plusieurs mots-clés 
du secteur évènemen7el (Séminaire, 
Incen7ve , Team Building).

• 78% du trafic vient de France, 22% USA.



GROUPMAGELLAN ET LA CONCURRENCE - FRANCE

PLAN D’ACTION Sur cette partie on trouve les 
recommandations possibles qu’il faut 
prendre en compte ou intégrer. 



PLAN D’ACTION – CE QU’IL FAUT FAIRE

• Il faut revoir la Template actuel , en proposant une nouvelle. Le choix reste à discuter afin de respecter 
l'iden7té visuelle de la marque Group Magellan. 

• Il faut tester la nouvelle template avant l'achat ( dans le cas du non-codage ) . Le test va nous aider à savoir la 
rapidité de la template sur les deux versions Desktop et mobile pour que ça soit op7miser dès le début. ( Je 
recommande GTmetrix ( desktop) et Google speed insight ( mobile) pour tester la rapidité ) . 

• Il faut tester l'UX mobile de la template, car 49,08% des recherchent s'effectuent à l'aide d'un téléphone 
donc il faut assurer une bonne expérience u7lisateur mobile ( il faut s'assurer qu'elle soit responsive ). 

• Le nouveau site doit supporter deux langues minimums Français - Anglais ( cehe par7e reste à discuter) et ce 
choix est basées sur le nombre de mul7na7onales existant en France ou les entreprises qui souhaitent se 
baser dans notre pays au futur. 

• Le choix de structure des pages est très important , il faut mehre une bonne et correcte structure. 



PLAN D’ACTION – CE QU’IL FAUT FAIRE



PLAN D’ACTION – CE QU’IL FAUT FAIRE



PLAN D’ACTION – CE QU’IL FAUT FAIRE

• Si il y a une possibilité d’avoir des backlink de nos partenaires avec l’ahribut « follow ». Un bon nombre de 
backlinks donnera des chances sur notre posi7onnement.

• Le Nouveau  site doit contenir deux fichier robot.txt et sitemap.xml file, c’est deux fichiers aiderons le 
crawler Google à l’aide de google search console à bien comprendre la structure de notre site aussi les URL 
qu’elle doit indexé sur sa data base.

• Il faut connecter le site à google search console, pour qu’on puisse savoir les details sur le trafic aussi bien les 
erreurs techniques afin de les rec7fier.



PLAN D’ACTION – CE QU’IL FAUT FAIRE

• Pour le 7tre affiché sur google de Group Magellan reste correcte mais il peut être modifier par exemple on 
peut ajouter :

• Titre Actuel: Group Magellan
• Titre proposé: Agence récep7ve et DMC Camargue, Group Magellan organise des séminaires et 

incen7ve en France ainsi qu'à l'interna7onal.

• Il n’y a pas de méta-descrip7on, donc on doit créer une pour notre site.



PLAN D’ACTION – CE QU’IL FAUT FAIRE

• Pour le titre affiché sur google de Group Magellan reste correcte mais il peut être modifier par exemple on 
peut ajouter :

• Titre Actuel: Group Magellan - Votre partenaire pour vos événements d'entreprise                                        
• Titre proposé: Agence réceptive et DMC Camargue, Group Magellan organise des séminaires et 

incentive en France ainsi qu'à l'international.



PLAN D’ACTION – CE QU’IL FAUT FAIRE

Template choisi : hhps://websitedemos.net/event-management-04/ 

https://websitedemos.net/event-management-04/


PLAN D’ACTION – CE QU’IL FAUT FAIRE

Template choisi : hhps://websitedemos.net/event-management-04/ 

https://websitedemos.net/event-management-04/


SITE-WEB ACTUELLE



Informa7on sur le domaine 

1. Name: group-magellan.com

2. Registrant: whois.ionos.com

3. Name server: 
• ns1034.ui-dns.de 
• ns1059.ui-dns.org 
• ns1123.ui-dns.biz 
• ns1066.ui-dns.com 

4. Updated Date: 2018-10-05 

5. Crea7on Date: 2005-09-06 

6. Registra7on expira7on: 2024-09-06 

INFORMATIONS SUR LE SITE-WEB

Information sur l’Hebergeur

• Name: IONOS SE 
• Registrar Abuse Contact Email: abuse@ionos.com
• Registrar Abuse Contact Phone: +1.8774612631 



AUDIT DU SITE-WEB



AUDIT DU SITE-WEB



AUDIT DU SITE-WEB



AUDIT DU SITE-WEB



AUDIT DU SITE-WEB



Créa7on de sous domaine : www.new.group-magellan.com
Installa7on de Wordpress sur le sous domaine
Installa7on de la Template Astra
Installa7on des plugs-in nécessaire
Modifica7on et ajout de contenu
Op7misa7on du site web (SEO)
Migra7on du site web vers : www.group-megellan.com
Indexa7on des pages sur la search console 

AUDIT DU SITE-WEB

http://www.new.group-magellan.com/
http://www.group-megellan.com/


• ASTRA 
• Elementor
• Elementor pro 
• Yoast SEO 
• Google analytics
• Lite speed cash 
• Wordfence

AUDIT DU SITE-WEB



IDENTITÉ 



PROTOTYPE 

www.aminemerzouk.fr

http://www.aminemerzouk.fr/


PLAN D’ACTION - SEO

Plug in :

WP Op7mize
Yoast SEO

Blog :

Answer the public 
Uber suggest
Sem rush
1.Fr

Blog :

Duplicator – WordPress 
Migration & Backup 
Plugin



PROTOTYPE 

MERCI !


